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Creamos
experiencias que
sorprenden y
conectan
personas con
Marcas.




Nuestra mision:
Hacer
First Time
Experiences™
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Buscamos alcanzar
la excelencia en
cada proyecto,
gestionando la
compleji

COStOs.




Creamos
Experiencias
multiplataforma
extraordinarias




S

Somos lideres en
Eventos,
Exhibiciones,
Edutainment,
Sustentabilidad y
Tecnologia inmersiva




Hacemos, porque
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Sbrazo

Abrazo Brand Experience™

Somos creadores de
experiencias multiplataforma

A través del poder de las emociones, creamos y potenciamos
relaciones entre personas y marcas.

Desarrollamos campanas integrales & live experiences basados en
nuestra mision, crear First Time Experiences™ ideas creativas, que
impactan, conectan y generan la sensacion Gnica de vivir algo inédito y
poderoso, como la primera experiencia humana y el primer
engagement: el abrazo de una madre y su hijo.
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CAPACIDADES

™
L

Construimos marcas
a través de experiencias.

Una estrategia multiplataforma: disefiamos soluciones tGnicas para cada marca considerando cémo deben
performar en cada touchpoint.

Brand Experience Sustainability

Ceremonies

Edutainment

Sb

Brand Exhibition

Brand experience

razo




SERVICIOS

Hacer es la nueva
forma de decitr.

Brand Experience

Brand Activation
Brand Acts
Road Shows

Sustainability

Ecotainment Experiences
Sustainability Content

Events & Ceremonies

Event Marketing
Conferencias
Wow Moments
Sports Marketing

Edutainment

Museos y Atracciones Tematicas
Muestras Temporales

Content

Integrated Campaigns
Branded Content

Brand Exhibition

Stands & Pop Up Stores
Retail Marketing



Si hay Abrazo, hay engagement
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160 anos




Bagley

Bagley 160 Anos

Una activacion icénica para celebrar el aniversario
de la marca, y reforzar el vinculo emocional de
Bagley con los argentinos.

Conocé mas:
Bagley 160 Ahnos
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https://www.abrazo.ws/works/bagley-160-anos/
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BRAND EXPERIENCE

Uber
Quilmes Rock



Uber

Uber Quilmes Rock 2025

(Hay algo mejor que tomarse una cerveza
Quilmes en el Quilmes Rock?

Si, hacerlo con la tranquilidad de poder volver a
casa en Uber. Con esta premisa en mente, Uber y
Quilmes se unieron para lanzar una edicidn
especial de la lata clasica, en una experiencia
Gnica en el festival Quilmes Rock.

Conocé mas:
Uber Quilmes Rock

_ EESTVAL o8
QUILMES ROGHS

CONTACTE :



https://www.abrazo.ws/works/uber-quilmes-rock/
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osSde

EVENT MARKETING

Planeta
Osde



osSde

Planeta Osde

La celebracion anual de Osde se transformd en
una oportunidad para reforzar los valores de la
marca y construir branding. Creamos el concepto
de Planeta Osde, con un evento de alto impacto,
storytelling y mucho engagement.

Conocé mas:
Planeta Osde

-3 iMUCHAS g (S NE |

. GRACIAS! (SR &5 =% %%Lcl;\?gg Ir}/IDU(

'J"("i' - )|
| f’.‘.’ h I U'Ul':'l'lm./,];‘ﬂ I

-

it .iJ(g\'rw\'r}.\H‘n" &t

. —_—
AR E DX s

48
s w &%



https://www.abrazo.ws/works/planeta-osde/
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CENTRO DE RECICLAJE DE LA CIUDAD

EDUTAINMENT

EXxperiencia
Reciclaje
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https://www.abrazo.ws/works/centro-de-interpretacion-del-reciclaje/
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Caetely
[A Gen Playlabs

Junto a Coca-Cola y Studio X , creamos dos
experiencias playlabs basadas en IA generativa e
Interactiva en tiempo real. Un espejo reactivo
con personajes de Marvel y un karaoke desafiante
para hacer arder a la audiencia. Un gran trabajo
de Abrazo ejecutado con excelencia en Argentina
e Indonesia simultdneamente.

N
N
= —
Conoce mas: ==
IA Gen PLaylabs

PRODUCCION
INTERNACIONAL

EXPERIEN(L:)lgz | ' ' | 7 &=  : : .. | f;__, 3 : s - LATAM
100% (A i . /B F & HEE: ASIA



https://www.abrazo.ws/works/generative-ai-playlabs/
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Descongela
tu plata.




mercado
pPago

Descongela tu plata

Una activacion muy divertida y efectiva, para
promover un mensaje clave: descongela tu plata
del cajero y hacela rendir mediante Mercado
Pago. Instalamos cajeros congelados en Buenos
Aires, Rosario y Coérdoba, para que la gente
'rompa el hielo", escanee los billetes y empiece a
generar rendimientos a través de Mercado Pago.

Conocé mas:
MP Cajeros Congelados

=l N )

DSARIO
ORDOBA

PREMIOS

+1000

&

OT1 FILM CONTENT ACTIVACIONES EN BUENOS AIRES - ROSARIO - CORDOBA MILES DE PREMIOS ENTREGADOS
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https://www.abrazo.ws/works/descongela-tu-plata/
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Cooling
EXxperience
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Cooling Experience

Un sistema de duchas icénicas de Head & £ . . ‘ St -~ j e ] g = — - ; ,;I‘
Shoulders para que la promesa de la marca se ' R : | | : | \ ; :
vuelva "experiencia real" de consumidores. S ¥ 20 _ F iR _
Engagement, trial, y miles de contactos. ) RN AT AR 2 e £ =S al > TRIAL DE
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https://www.abrazo.ws/works/cooling-experience/
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CONTENT

Bagley
160 anos

Campana




Bagley

Campana [60 Anos ;-

Para comunicar el aniversario 160 de Bagley
creamos y produjimos una campana digital
(FOOH) con 5 piezas que circularon en diferentes
medios y redes sociales.

Utilizando CGI pudimos extender el festejo de
Bagley a todo el pais haciendo llegar la Lata
conmemorativa a los principales destinos
iconicos de la Argentina.

e Conocé mas:
Campana Bagley 160



https://www.abrazo.ws/works/un-viaje-relleno-de-sabor/
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30 anos
Coca-Cola




30 anos en Argentina

Los 80 anos de Coca-Cola en Argentina. Una
conferencia llena de contenidos creativos, con
momentos especiales, dinamicas interactivas,
shows artisticos Yy muchas experiencias de
marca..

Conocé mas:
80 anos de Coca-Cola

PANTALLAS

——

- \ NN o  +400m2

Publicaciones

INVITADOS

. +1500

PROMESAS REALIZADAS

+1500

o me bafio por un mes”



https://www.abrazo.ws/works/80-anos-de-coca-cola/
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Ecoevolucion™




eco
parque

EcoevolucionZ', wm »
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.Alguna vez te preguntaste cOmo ven el mundo
los animales?

.

-

-
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S W W
ECOEVOLUCION ™ es una \u va atraccién
tematica en Buenos Aifg's, wna experiencia de alto
impacto narrativo y =semserial-que propone
conocer las problematicas ambientales, desde un
punto de vista animal, viajando por la ciudad por
medio de la vistas de un ave y de un pez.

Conocé mas:
Ecoevolucion™

UNA MISION $~ 4 iac -

SALA INMERSIVA

270°

VISITANTES
MENSUALES

+20K

VISITAS POR HORA

90

CONTENIDO ORIGINAL

100%



https://www.abrazo.ws/works/ecoevolucion-tm/
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Let's Move
Olympic Day
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Q55

Let's Move - Olympic Day

Junto al COIl (Comité Olimpico
Internacional) difundimos la campana “Let’s
Move” con un mapping y activaciones en el
Obelisco, promoviendo a la ciudadania un tiempo
diario para hacer actividad fisica.

La campana se lanzd simultdaneamente en las
principales ciudades del mundo.

Conocé mas:
Let's move Olympic Day

+1000m2

CIUDADES SIMULTANEAS

+15

AUDIENCIA GLOBAL

+I15MM


https://www.abrazo.ws/works/lets-move-olympic-day/
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[Lanzamiento
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INTERACTIVO

360°

CONTACTOS

+25K
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ENGAGEMENT

100

%



https://www.abrazo.ws/works/coca-cola-y3000/
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Vamos | Ciudad
Aires | Verde

CONTENT

Pensemos
en grande



-
En el marc ia del Ambiente,

crea. S Una Ca a par dad Verde.

ﬁot%das oisla, las piez elebran la

/mport de lg 'odivers na produccién en

escenarios reales de /udad de Buenos Aires,

/nt&@/dos e F esp c:/ S nativas generadas por
og

CGl. tecnologia utilizada en funcidn de un
concepto creativo y narrativo, como debe ser.

e Conocé mas:

Pensemos en grande

10
.

ENGAGEMENT

100%

VIS UALIZAC’ONES

+2MM



https://www.abrazo.ws/works/pensemos-en-grande/
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Winch Session
Buenos Aires
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Rea Buii
Winch Session BA

Tres espacios iconicos de la Ciudad de Buenos
Aires intervenidos con una demo de wakeboard
liderada por Massi Piffa, el campeodn mundial de
wakeboard. Un content de calidad, 100%
producido por Abrazo, que forma parte del
catalogo de Red Bull TV Winch Sessions.

Conocé mas:
RB Winch Session BA

&

WA 1

Gothiko

Wiy

Tres riders
internacionales
desafiaron a la gravedad
en las fuentes de Buenos
Aires

A BTl W

Aires

Tres wakebordistas disfrutando el



https://www.abrazo.ws/works/red-bull-winch-session/
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Ciudad
Verde

Vamos
Buenos
Aires

El Plastico con el que vivimos

En el marco del Dia Mundial del Reciclaje, realizamos
junto a BA Ciudad Verde una intervencion en el
Obelisco para promover la concientizacion en torno al
consumo y la gestion de residuos. La obra se titulé “El
plastico con el que vivimos” y fue realizada por Abrazo
Brand Experience y el colectivo artistico “Luz
Interruptus’.

: Conocé mas:
’ pe . . .
g El Plastico con el gue vivimos

Publicaciones

CAMPANA

360°

RESIDUOS - _
UTILIZADOS

30K

CONTACTOS


https://www.abrazo.ws/works/el-plastico-con-el-que-vivimos/
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UNDER ARMOUR.

BRAND EXHIBITION

UA Rush Store
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UNDER ARMOUR

UA Rush Store

Un Pop-Up Store, para promover la prueba de la linea
de productos RUSH de alto rendimiento. Miles de
personas pasaron por el espacio en Unicenter y
participaron de experiencias combinadas de
performance y tecnologia, con mecanicas 100% a base
de sensores y softwares interactivos que arrojaban
métricas y resultados a cada visitante.

e Conocé mas: e | VISITANTES
UA Rush Store ‘
- | +12K

ENGAGEMENT

100%

£V

-

Testeado por la Cienci



https://www.abrazo.ws/works/ua-rush-store/
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Vamos | Ciudad
Aires | Verde

SUSTAINABILITY

Reciclab ™

i i B
LGN (e \ _ ) 2 .;.7:%....;?:‘ 1 ngg%;;;(
s ' ~3!

1
\ -“‘{

|




Ciudad
Verde

Vamos
Buenos
Aires

Reciclab ™

RECICLAB ™ es una experiencia de reciclaje itinerante y
un caso de éxito de educacion ambiental. Los visitantes
pueden reducir una botella plastica y vivir una
experiencia sorprendente sintetizada en un concepto
Clave: Reciclar es posible.

Conocé mas:
Reciclab ™
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REALIZAD $

+1025

VISITANTES

r ‘ +750K
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https://www.abrazo.ws/works/reciclab-tm/
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[Lanzamiento
HBO Max
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LLEGA A ARGENTINA 29 DE JUNIO
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Lanzamiento HBO Max

*%‘ﬁh lanzamiento Internacional, en un sitio iconico.
Produ;:mos el lanzamiento de HBO Max en
Argentina. Una a gran puesta tedn/ca de 170m2 de
pantalla y contenidos au_diovisd;a/es interactivos,
realizada en el Planetario de Buenos Aires para = ..
celebrar la llegada de la nueva plataforma*zﬂé g %

Py— 3 -
entretenimiento a Ia argentina. - ‘f,f"”b . -
. y & - ."-';- o La 3
: R N ~:-:‘ .a“!g". e (=
= - e —».’ : G 7 o - M
B, N o= p—

B Conocé mas:
Lanzamiento HBO Max -

368 Me gusta

VISUALIZACIONES

+2.3M


https://www.abrazo.ws/works/lanzamiento-hbo-max/
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amos | Ciudad
Aires | Verde

Reciclaton™

Creamos Reciclaton™ una experiencia que
promueve simultaneamente la-actividad fisica y
el reciclaje ;Como funciona? Por medio de una
rueda a escala-humana 'y participantes dispuestos
a poner su energia. Al girar la rueda, se activa un
proceso que contabiliza,. compacta y reduce la
botella plastica para su posterior reciclaje.

Conocé mas: ﬂ ‘
b .
e Reciclaton™ ‘
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A
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W
.-1. \.r-vl\': wne "
b Tipas

EVENTOS
REALIZADOS

+425

VISITANTES

+250K

BOTELLAS
COMPACTADAS

+250K



https://www.abrazo.ws/works/reciclaton-tm/
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EXPRESS U

The Platinum Card b /‘ |
.‘.

i »

. : , - / a AMERlCAr.t SXPRESS A
American Express lanzé la Nueva tarjeta Platinum ’ COR PHMNATE T\
Corporate Card con un gran evento producido ‘ . ‘?‘ ‘ k
por Abrazo, incluyendo un espectacular wow ; ‘ ‘ ‘ ' Y
moment celebrando el ID de la marca, y dando i ‘ ‘ ]
vida al Centuribn de Amex mediante una ‘ “, 200%
performance de mapping y danza aérea. j : g T ) : "% %08

WOW MOMENT

100%

Conocé mas: T o ,.
ThePlatinumCard ; ’ o ‘ﬁ\
& L '

1 3 : 3 % "\ \ .
[ ‘- =1 —— =i ; | S ' '
,_,._—/”"_’“T':' = i s T — .
e B -0 i B B
=N R e : o . p. ENGAGEMENT
S =N\ \ } — - 100/0
| -
\ i
’ “Y un dia, finalmente, El 7
" EVENTEX Centurion cobro vida.Un 4 5..,‘
6 ~ AWARDS evento de gran 1mpact0 \Y .:. 2 a%
) {GOLD 2020 creatividad.” 4 %3
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https://www.abrazo.ws/works/the-platinum-card/
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~ En el marco del Dia del Reciclaje, convocamos al s ' o TS ;
artista francés Saype con el fin de generar un e E % - £ Fo
mensaje de conciencia e impacto. o 3. TR $ '
Medlante el uso de pintura 100% ecolbgica & ST AU, o Aty g + 7 INSTALACION
,lawaegradable creamos sobre el pasto de la AN AT R ;) . ' BIODEGRADABLE
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il B Ay :

iconica Plaza San Martin la imagen de una nina
argentina y su mirada ambiental hacia el futuro.

La monumental obra de 5200 m?2 generé e
atencién y conciencia sobre el cu:dado ~del e

mediocambiente. MENCIONES POSITIVAS
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https://www.abrazo.ws/works/saype/
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eco
parque

Postas Interactivas

Un proyecto de edutainment de alta
complejidad,-integrando herramientas
comunicacionales, pedagodgicas y técnicas, que
nos permitié construir la experiencia de visitantes
del Ecoparque de la Ciudad de Buenos Aires.
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Conocé mas:
Postas Interactivas EPI
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https://www.abrazo.ws/works/postas-interactivas/
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Juegos Olimpicos BAYOG

Junto a Geometry Argentina, produjimos e
activacién de Coca-Cola en los Juegos Olimpicos .
de la Juventud BAYOG celebrados en la ciudad de
Buenos Aires.

VISITANTES

Un gran desafio que hicimos realidad: 3 Parques,
12 dias, miles de experiencias Unicas! mdultiples
desafios de integracién creativa y técnica, con el
fin de producir una experiencia de calidad
internacional.

Conocé mas:
Coca JJOO

PREMIOS CANJEADOS

+15K
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https://www.abrazo.ws/works/juegos-olimpicos/
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Ciudad -
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Aires e -
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https://www.abrazo.ws/works/carrera-ciudad-verde/
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[.a Guerra del
manana



. . f‘
prime video |

"
v‘, \
La Gu éel Manana 7 -
& |
o o o oo O B . - | ED'F’C’OS
4 |
M!les de aliens invaden los edificios de Buenos . /. | ‘i PROYECTADOS
Alres. | * |
Para amplificar el lanzamiento del film “La Guerra : | h e La guerra del manana: los 30
del Mafana” de Amazon Prime Video, realizamos / : .. ) M cdificios de Buenos Aires se
i : 240 7t / TR . A | T T vistieron de cara a la “batalla |
una accion de guerrilla que fue todo un éxito de ! y e - | del futuro” MENCIONES POSITIVAS
impacto. Convocados por Catch, generamos una ! "y ‘ |
propuesta atractiva en 30 posiciones proyectadas,

con cédigos QR para generar engagement hacia
descuento

» Conocé mas:
Prime Video LGM
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https://www.abrazo.ws/works/la-guerra-del-manana/
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Adids a

muerte de Maradona impactd a todos. Un masivo

radona

ionante homenaje popular tomo las calles de
Ires para despedir al mejor Jugador de la
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https://www.abrazo.ws/works/adios-a-maradona/
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Una vez en la vida




AMERICAN

Una vez en la Vida

Bajo el concepto de que en la vida hay.
experiencias memorables que solo se dan. una
vez, el reconocido director espanol Alex de la
Iglesia dirigié el corto “Una vez e

The Platinum Card de Amerféan
produjo en forma mtegral el eavent

S fhemm F e
Conocé mas:
Amex Una Vez en la Vida

ol Personal =

num «

EN LA N\WW


https://www.abrazo.ws/works/una-vez-en-la-vida/

y

16:51

BACiudadVerde

abaciudadverde

3 413K 436,7K

Mensaje ,Q\, v

osolios como hacer una

.
Cludad mas vercs L)

&' https://bit.ly/pverdescaba
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Ciudad
Verde

Vamos
Buenos
Aires

DIGITAL CONTENT

TikTok
Ciudad
Verde



‘€ hacer con
s usado

Una cuenta de TikTok, por una causa sustentable.

BA Ciudad Verde solicité a  ABRAZO un plan integral
de social media, con el fin de abrir y lanzar la cuenta de
TikTok, y asi alcanzar al target joven con contenidos
vinculados a sustentabilidad.

ABRAZQO desarrollé la estrategia de comunicacion, con
el fin de adaptar el “tono institucional” de la marca y
hacerlo mas fresco, creible y genuino, apuntando al
publico tiktoker. ;Los resultados? Excelentes. En menos
de 12 meses alcanzamos 195K followers, con altos
niveles de engagement, interacciones vy
geolocalizacién.

Conocé mas:
TikTok Ciudad Verde
.~ —

T Queé es el
Tips para ahorrar
energia consumo

S——— fantasma

VWA

> 4866

ﬁ

D &5k
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| J 2
A \Je

Cémo saber si

| una pila tiene

, [pas8a,sK | 6:&35%5 sobre

T8
-y

Mensaje @

Aprendeé junto a nosotros

& https://ciudadve

ahorrar, eliconsumo
ep'e’rg’étlco

entu ,_‘I =

Wque todavia 8
on las 19hs

| | ’ i ‘ - &
/ susﬁ%r@ 0 | | ;,-

el
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L
Ah A6 <
Vamos Buencs Aires

@baciudadverde

195,0 2,4

{ "‘<'| S

Ciudad mas ve

2] Preguntas y re

+ CRECIMIENTO
FOLLOWERS EN 3
MESES

185%

ENGAGEMENT

32%

[3)] Fiestas Sustentables & [3)| Batalla de Mitos /A

~

o I
¢ Usas[capsulas’

delcafé?

TikTok

L —

+ MENCIONES POSITIVAS

94%


https://www.tiktok.com/@baciudadverde
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UNDER ARMOUR

UA Events

El lanzamiento de Under Armour en Argentina.

En asociacién con Ia‘-agénc‘;ia Lanzallamas, ABRAZO cred
y produjo 5 eventos de Ianzam|entos de productos UA
Creamos propuestas» de gran impacto e innovaciéon
tecnoldgica, hicimos 2 carreras especiales en locaciones
iconicas, creamos 1'show Holograﬁco para la develacion
de las zapatillas HOVR Machlna produjimos un Festival
de Musica y Entrenamiento, rodamos por el pais un Pop-
Up Store con Experiencias innovadoras y tecnologia de
entrenamiento. imos desafios y contest en
Puntos de Vent 3les..y mucho mas.
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https://www.abrazo.ws/works/no-gravity-fest/
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Ciudad
Verde

nvgz"::os
Aires
Reciclab ™

RECICLAB ™ es una experiencia de reciclaje
itinerante y un caso de éxito de educacién
ambiental. Los visitantes pueden reducir una
botella plastica y vivir una experiencia
sorprendente sintetizada en un concepto
clave: Reciclar es posible.

Conocé mas:
Reciclab

METROS DE HILO
PLASTICO GENERADOS

Y “' : ] X ,
RemcLa $
by, oboratorto de Recieigg ‘1‘3. .‘3? ..
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https://www.abrazo.ws/works/reciclab-tm/
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G\ L
ASSOCIATION
46th General Assembly

El Think Tank global de la industria del seguro
desembarca en BA con una convencion en el
Hotel Alvear y un amplio programa de eventos
sociales con sedes y contenidos seleccionados
para crear una experiencia cultural representativa
de los distintos “blends” de la idiosincracia
argentina

Conocé mas:
GA 46th General Assembly
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https://www.abrazo.ws/works/ga-46th-general-assembly/
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Ciudad
Verde

Vamos
Buenos
Aires

Laberinto de plasticos

Junto al colectivo Luzinterruptus, y en
conmemoracion del Dia del Reciclaje, montamos
un laberinto conformado por 15.000 botellas PET
para experimentar el exceso de plasticos.

Conocé mas:
Laberinto Plasticos

“El Teatro Colon, el sitio
tradicional de la Operay el
Ballet, hoy reconvertido en una
nueva postal, Gnica e inusual: un
laberinto de plasticos, a base de
15.000 botellas, creando
sorpresa y educacion acerca del
cuidado ambiental y ekreciclaje ”.
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https://www.abrazo.ws/works/laberinto-de-plasticos/
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Experiencia Mar Argentino

En una fusién entre tecnologia y planeamiento
urbano, creamos la Experiencia Mar Argentino,

una instalacién permanente de Entretenimiento &

especialmente disenada para los

b4

Cultura

con cuatro especies

del Mar Argentino recreadas

visitantes del parque,

P

onicas

animales ic

P

ronico.

en formato animat

e

é mas:
Experiencia Ecoparque
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https://www.abrazo.ws/works/experiencia-mar-argentino/
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INAZS

Foro Valor Argentino

Creamos la identidad “Valor Argentino” , una
marca que redne al sector Cooperativista y Mutual
de la Argentina con el objetivo de trazar una
agenda comun para el futuro y compartir la
fortaleza de la economia asociativa.

é mas:
rgentino



https://www.abrazo.ws/works/marca-valor-argentino/
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Ciudad
Verde

Vamos
Buenos
Aires

Un nuevo punto de vista

Un nuevo punto de vista sorprendio a Buenos
Aires, en el marco del Dia Internacional del Medio
Ambiente, con la instalacion de una anamorfosis.
Una instalaciobn temporal , una obra vegetal y
100% sustentable, disehada por el artista francés
Frangois Abélanet '’Anamorphiste.

Conocé mas:
Anamorfosis

19:47
SACIUDAL e
Publicaciones

baciudadverde
Parque Thays

75
% & Les gusta a bachibb1980 y 175 mas

A Qa B 6

“Una instalacion -
asombrosa que revela otras \
formas de ver la naturaleza”
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https://www.abrazo.ws/works/un-nuevo-punto-de-vista/

Hacen falta dos para un abrazo

New Business: hola@abrazo.ws



mailto:hola@abrazo.ws

N

Hacer es la nueva forma de Decir.

www.abrazo.ws



http://www.abrazo.ws

